Promocja projektéw w social media

1.Kreatywnosé w tworzeniu komunikatdw w mediach spotecznosciowych

e Jeden komunikat przekazujemy na_kilka réznych sposobdw (wideo, foto, grafika)
o Uzywamy zestawienia dobrej jakosci zdjed (pion, poziom, kwadrat)
o W komunikacji wykorzystujemy unikalne hashtagi, ktére pomogg

w uporzgdkowaniu tresci

e Publikowane tresci dzielimy za pomocq dostepnych emoji
o Dziatania realizowane “w realu” zapowiadamy i pokazujemy w mediach
spotecznosciowych

Przyktad:
Kreatywne tabliczki zapowiadajgce postawienie
Krasnala Zyczliwka Podréznika w Sopocie

* Czesd z nich zostata wykonana z myslg o kolejnych
wydarzeniach (bez daty) — w ten sposéb mozna je
wykorzystac podczas kolejnych akcji

Rekomendacje:
e Wuykonywanie zdjeé¢ na tadnym tle, “z elementem . f::;::':é;!
ludzkim”, ktére bedg przyciggajgcymi uwage roku szkolnego
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zatgcznikami do postéw

* Biezgce komunikowanie podejmowanych dziatan
w mediach spotecznosciowych

¢ Organizowanie kreatywnych akcji osiedlowych

* Poszukiwanie_dodatkowych zZréddet komunikacji np.
zaprzyjaznione fanpage, newslettery, informatory,
wpisy ha stronach internetowych

2. Jak dziata¢ organicznie?

e Umieszczanie wpiséw w grupach osiedlowych i lokalnych, zwigzanych
z tematykg danego projektu (spdjnie z zasadami/regulaminem)

e Zaangazowanie_profili oséb prywatnych, lideréw

e Zmiana zdjecia w tle na profilu prywatnym, fanpage'ach oraz wykorzystanie
tzw. postu przypietego




Promocja projektow w social media

3. Przydatne narzedzia

Dysk Google (mozliwos¢ tworzenia folderdéw, plikdw edytowalnych itp.)
WeTransfer do szybkiego przesytania plikdw bez utraty jakosci

Canva (mozliwosc¢ tworzenia prostych grafik)

Trello/Asana/ Slack do planowania dziatan/projektu

4. Komunikacyjne case study

Dzisiejszy odbiorca komunikatéw w mediach spotecznosciowych skupia swojqg uwage
przez maksymalnie 2-3 sekundy na jednym poscie.

To bardzo mato, aby skutecznie zainteresowac swoimi tresciami. Jak najlepiej
zaprojektowad swoje dziatania, aby przyciggngé uwage odbiorcy?

Pionowe zdjecie
zajmuje ok 80%
ekranu

chcielibysmy otrzymywac kazdego dnia (réznorodne, angazujgce, bezbtedne).

Rekomendacje:

o W publikowanych tresciach starajmy sie angazowac grupe odbiorcéw - pytac ich
o rekomendacje, zachecac do wspdlnego dziatania (hp. gtosowania).

e Pomocnym rozwigzaniem moze okaza¢ sie utworzenie wydarzenia online oraz
zaproszenie znajomych do wziecia w nim udziatu (np. “GtosujeMY na projekt X
w WBO 2023")



